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Sport und Kommerz

Stadionprojekte in Nordrhein-Westfalen

Der Sport ruft — und die Massen strémen, ins
Stadion oder vor den Fernseher. Die Ful3-
ballbundesliga ist seit ran der Publikumsma-
gnet schlechthin, aber auch Disziplinen, die
lange Jahre nicht nur keinen Hund hinter
dem Ofen hervorlocken konnten, sondern
gesellschaftlich geradezu verpdnt waren, er-
weisen sich als Iukrative Hallenfiiller und
Quotengaranten. Wenigstens anlidflich von
Sportiibertragungen ist die Nation geeint.
Bei den Kdmpfen des guten Deutschen und
Vorzeige-Ossis ,,Sir” Henry Maske schwitzte
eine ganze Nation ihre Traumata von Kriegs-
niederlage und Wiedervereinigungs-Kater
aus, und wenn die beiden Volksvollgasfahrer
Schumacher iiber die Piste brettern, gerit der
Sonntagnachmittag zur kollektiven Staube-
wiltigung. Sportler sind die neuen Helden
des Informations- und Rezessionszeitalters,
sie kampfen die Stellvertreterkriege fir die-
jenigen, denen keine Chance fiir gesell-
schaftliche und persénliche Bewdhrung ein-
gerdumt wird, ebenso wie fiir jene, die von
ihrer Freizeit nicht mehr erwarten als kiufli-
che Unterhaltung und Animation. Sportler
sind Popstars, die uns in Talkshows so haufig
begegnen wie auf dem Sportfeld, noch odfter
aber in den Werbeblocks dazwischen, wenn
sie mit Duschgel posen.

Proportional zur medialen Omniprisenz
steigt das Verlangen nach leibhaftiger Be-
gegnung und kollektiver Verehrungsbekun-
dung, steigt der Wunsch des ,,Dabeigewesen-
seins®, die Sehnsucht nach authentischem
Erleben. Dem Ansturm auf die Vorverkaufs-
stellen setzt das Fassungsvermogen der Sta-
dien zwar noch Grenzen, doch allerorts planen
die Veranstalter den Ausbau des Platzange-
bots: In welcher Stadt liegen noch nicht
Plédne fiir Erweiterung oder Neubau des Sta-
dions in der Schublade?

Aufgertistet mit Dach, ausfahrbarem Rasen
und Konferenzriaumen, 1dBt sich das neue
Rund zudem trefflich fiir andere events ver-
mieten, fiir Boxkdmpfe, Konzerte und Musi-
calgastspiele zum Beispiel. Mit sogenannter
~Mantelbebauung® 14Bt sich das Vermark-
tungsspektrum grenzenlos erweitern — vom

Hotel bis zum Kongref3zentrum. Die absur-
den Entfernungen von den oberen Ringen
der Riesenarenen zum Ort des Geschehens
werden mit gigantischen Leinwinden iiber-
briickbar, der I-Punkt-groBe Star erscheint
in seiner ganzen libermenschlichen Pracht —
und der Sponsor kann seine Werbeblocks
weit wirksamer plazieren als auf unschein-
baren Plakaten, Transparenten und Hemd-
kragen.

Im Stadion hingegen wartet der Zuschauer
noch vergeblich auf die Zeitlupe, wenn ein
Tor gefallen ist. Deshalb eilen manche gleich
nach dem Abpfiff nach Hause, um das Mil3-
trauen gegeniiber dem eigenen Sehen vom
Fernsehen ausrdumen zu lassen. Doch im
Dortmunder Westfalenstadion gibt es bereits
.Halbzeitfernsehen®, welches das Publikum
mit ausgewiihlten Szenen der ersten Halbzeit
auf die zweite einstimmt. Integrierte Einspie-
lung von Zeitlupen und Kameraeinstellun-
gen wihrend des Spiels erscheint zukiinftig
durchaus denkbar, ebenso die Heimiibertra-
gung von Auswirtsspielen — zur Liveliber-
tragung des Champions League-Endspiels
Borussia Dortmund gegen Juventus Turin
pilgerten mehr Besucher ins Westfalenstadion
als anderenorts zu den Heimspielen. Live-
fuBball virtuell.

Erst unsere Gewohnung an die mediale
Vermittlung, an das nicht-authentische Se-
hen ermoglicht die neuen Arenen, die nicht
mehr riesig sind, sondern mega, und die uns
das Gefiihl tatsichlichen Erlebens vorgau-
keln. Wir Zuschauer bestétigen uns darin im-
mer wieder aufs neue — erst live dabei am
screen und anschlieBend im merchandising
shop.

Das Phédnomen virtueller Live-Veranstaltun-
gen widerlegt andererseits all jene Prophe-
ten, die angesichts der neuen Technologien
den offentlichen Raum fiir iiberfliissig er-
kldrt und das ,virtuelle Flanieren“ prokla-
miert haben. Der Wunsch nach korperlicher
Erfahrung von Dichte und Néhe ist nach wie
vor prisent, und das liegt nicht nur an altmo-
dischen Gewohnheiten. Geédndert hat sich
allein die Qualitdt des Erlebens und mit ihr

die kommerzielle Vermarktung. Der Sport
wie auch alle anderen Kommerzveranstal-
tungen vom Walt-Disney-Film bis zur Rol-
ling-Stones-Konzerttournee gelten in dieser
Hinsicht als ,ausbaufidhig®, allem Gerede
von Wirtschaftskrise und Arbeitslosigkeit
zum Trotz. Dazu gehért, wer kauft — mercor,
ergo sum.

Besondere Wachstumsperspektiven ertffnet
der Ballungsraum Rhein-Ruhr. Hier ist das
Angebot an spektakuldren Sport- und Kon-
zertereignissen besonders grof, die Entfer-
nung zwischen den einzelnen Veranstaltungs-
orten besonders gering und die Mobilitét der
Bevdlkerung besonders hoch.Vor allem aber
erweist sich die klassische kulturelle Bindung
als marginal: der ,Ruhrie” steht neuen Zer-
streuungsformen aufgeschlossen gegeniiber.
SchlieBlich befliigeln auch Strukturwandel
und Konkurrenzdenken der Stddte neue Un-
terhaltungs- und Freizeitindustrien: Welche
Stadt hat noch kein Musical, wo gibt’s die
meisten Multiplexkinos?

FuBiball mufl da schon zum klassischen Kul-
turerbe gerechnet werden. Angetrieben von
der Bewerbung des Deutschen Fufiballbun-
des um die Austragung der Weltmeister-
schaft im Jahre 2006, hdufen sich gerade im
Westen Deutschlands die Planungen fiir neue,
multifunktionale Arenen. ,Die deutschen
Stadien sind fithrend in der Welt — und
trotzdem renovierungsbediirftig®, konstatiert
die Werbebroschiire des DFB in herrlicher
»Sowohl-als-auch-Rhetorik* und resiimiert:
,Das Stadion des nichsten Jahrtausends soll,
so die allgemeine Einschétzung, eine Erleb-
niswelt sein®, mit FuBball am Samstag, Boxen
am Sonntag, Konzerten in der Woche, viel-
leicht sogar mit Kinosdlen und Shopping
Mall. Ein zweiter Strukturwandel steht vor
der Tiir, dieses Mal nicht industriell-techno-
logischer, sondern kulturell-kommerzieller
Natur und mit nicht absehbaren Folgen fir
die traditionellen stidtischen Veranstaltungs-
hallen — warum noch in die Essener Gruga-
halle, wenn gleich neben der Oberhausener
Arena das CentrO mit seinen konfektionier-
ten Zerstreuungen lockt?




Beginnen wir in Koln. Dort, wo der drtliche
Bundesligist alle Jahre wieder vom UEFA-
Cup redet und gegen den Abstieg spielt, in-
vestiert man zwar verninftigerweise ohne
Leitdisziplin ,,Konig FuBball“, die von Peter
Bohm entworfene ,, Koln-Arena® kann aber
dennoch als Schliisselprojekt auch fiir Pla-
nungen anderenorts gelten: Die Stadt stellt
ein ausreichend groBes Grundstiick kosten-
los zur Verfligung (in diesem Fall einen
72500 m? grofen ehemaligen Festplatz im
rechtsrheinischen Deutz), kiimmert sich ir-
gendwie um die Bewiltigung der zu erwar-
tenden Verkehrsstréme und hofft zudem auf
~Imagegewinn® und ,Belebung des Arbeits-
marktes”. Verdienen tun andere: der ,,Jmmo-
bilienfonds Koln-Deutz-Arena und Mantel-
bebauung GbR* als Bauherr, vertreten von
der Josef-Esch-Fonds-Projekt GmbH, sowie
die Arena GmbH als Generalunternehmer,
eine hundertprozentige Tochtergesellschaft
der Philipp Holzmann AG. Das alles klingt
reichlich abstrakt, und das soll auch so sein:
Die vom Bankhaus Sal. Oppenheim in dem
Immobilienfonds versammelten Investoren
wiinschen, ganz bescheiden, Anonymitit.
Nach jahrelanger Planung wird ihre Einlage
von rund 850 Mio. DM seit nunmehr einem
Jahr verbaut, die Eroffnung ist fiir 1998 ge-
plant.

Betrieben wird die mit 18000 Sitzpldtzen
grobte und modernste Mulitfunktionshalle
Deutschlands dann von der Arena Manage-
ment GmbH, und an der sind so unterschiedli-
che Unternehmen wie ein grofler Konzertver-
anstalter, die Lufthansa, TUI und — wiederum
— die Philipp Holzmann AG beteiligt. Unge-
fahr 120 Veranstaltungen jdhrlich lassen die
Kasse klingeln. AuBer den Eishockey-Mei-
sterschaftsspielen der Kolner Haie stehen
Eiskunstlauf, Tennis, Boxen, Reiten und Hal-
lenfufiball auf dem Kalender, der Handball-
bundesligist VL. Gummersbach hofft auf
Steigerung der Zuschauerzahlen, und selbst
der in der Domstadt so oft beldchelte Nach-
bar Leverkusen ist noch immer gut genug,
Bayers Basketballer demnéchst nach Deutz
zu schicken. Im iibrigen zeigen sich die Be-
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Der Gesamtkomplex der Koln-Arena

besteht aus Mantelbebauung, Parkhaus

und multifunktionaler Halle.

Direkt an der Bahnlinie, bildet die Anlage

den nordlichen AbschluB des rechtsrheinischen Deutz.
Zugleich begrenzt das Projekt einen Griinzug,

der von Kalk bis zu den Rheinwiesen reicht.

Das Foto zeigt den aktuellen Blick iiber die Baustelle
nach Westen; im Hintergrund der Dom

auf der gegeniiberliegenden Rheinseite.

Mit ihm wird die Arena kiinftig um die Dominanz

im Stadtbild ringen:

Wiihrend die Firsthohe des Hauptschiffs

61 Meter betrigt, erreicht der die Dachkonstruktion
tragende Bogenbinder 76 Meter.

Modellfoto: Berndt und Wolf, Koln;

Baustellenfoto: Arena Management GmbH, Koln
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treiber neuzeitlichen Ideen von ,,Nachhaltig-
keit“ aufgeschlossen, nachwachsende Besu-
cherschichten sollen von Anfang an gepflegt
werden: , Sport-Entertainment fiir trendbe-
wuBte Kids“, verspricht eine Pressemittei-
lung. Dahinter verbergen sich Hallen-Surfen
und Moto-Cross. Das grofie Pariser Vorbild
Palais Omnisports meldet bei derartigen
Spektakeln regelmiBig ,ausverkauft”. Ab-
gerundet wird das Programm von TV-Shows,
Pressefesten, Zirkus, Varieté und den obliga-
torischen Konzerten — neuer Wind fiir die in
der Flaute dimpelnde Medienstadt?

Der Ticketverkauf macht natiirlich nur einen
Bruchteil des groflen Geschiifts aus. Nicht
unwesentlich tragen die Einnahmen aus
Werbung und Bewirtschaftung, Vergabe von
Ubertragungsrechten und die Vermietung
von VIP-Logen zu schwarzen Bilanzen bei.
Die Arena ist zudem nur Kern der Investiti-
onsoffensive: Die zwdlf- bis vierzehngeschos-
sige Mantelbebauung stellt 2500 m? Laden-
fliche, iiber 100000 m? Biirofliche und ein
komplett eingegriintes Parkhaus mit 2900
Stellplitzen zur Verfiigung. Damit den Inve-

1688

storen keine Leerstinde drohen, wird das
Technische Rathaus mit 3500 Beschéftigten
in die kammfoérmige Struktur einziehen. Eine
zunichst unterirdisch geplante Trainingshal-
le fiir die Kélner Haie erwies sich angesichts
der das Grundstiick querenden U-Bahntras-
se und des notigen Hochwasserschutzes hin-
gegen als zu teuer. Folgerichtig wird nun die
Erginzung mit gleich zwei oberirdischen
Nebenhallen erwogen — nur so kann man
im internationalen Veranstaltungszirkus be-
stehen.

Zumindest das Stadtbild dominiert die Arena
auch ohne derartige Nachriistung. Der goti-
sche Dom am FluBufer gegeniiber hat als
alleinige Stadtkrone ausgedient: Der volumi-
nose Entertainment-Dome mit seinen 445000
Kubikmetern thront auf einem eigens an-
geschiitteten Hiigel, auf 180 Meter Linge
iiberspannt von einem die Dachkonstruktion
tragenden Bogenbinder. Dieser erreicht eine
Hoéhe von 76 Metern. (Zum Vergleich: Die
Firsthohe des gotischen Kirchenschiffes be-
trigt gerade 61 Meter.) Soviel Masse 1463t sich
stddtebaulich schwer integrieren. Dennoch

erhofft sich die Stadt eine Aufwertung der
rechtsrheinischen Stadtteile — Entertainment
als stidtebaulicher Nukleus.

Eben dieser Strategie hingen die Planer
auch weiter fluBabwirts an. Die Stadt Mon-
chengladbach, das Oberzentrum am mittle-
ren Niederrhein, koppelte die Neubauplidne
ihres FuBballbundesligisten Borussia an die
Entwicklung eines ehemaligen Militdrgeldn-
des. Drei Kilometer westlich des Stadtgebie-
tes und von diesem durch die Autobahn 61
getrennt, soll zunéchst die nordlich der B57
gelegene Hilfte des insgesamt 300 Hektar
groflen ,Nord-Siidpark“-Projektes in einen
neuen Stadtteil verwandelt werden. Die stid-
tebauliche Strukturplanung erarbeitete das
Biiro von Peter Zlonicky, Dortmund, der
Rahmenplan wurde vom Diisseldorfer Stadt-
planungsbiiro Kuhn, BoBBkamp und Partner
entwickelt.

Wie jede Stadt, die ein derartiges Projekt
plant, verfiigt auch Monchengladbach iiber
beste Voraussetzungen fiir solch ein ,,dynami-
sches Zukunftsprojekt: ,,Die Stadt ist ange-




Freizeitindustrie als stidtebaulicher Nukleus:
Monchengladbach plant um das neue
Borussenstadion herum den Nord-Siidpark —
»ein Stiick Stadt auf 160 Hektar* (linke Seite).
Dieses besteht aus ,,Sport, Freizeit, Kultur®.
An der begriinten Fullgiingerpromenade

- reihen sich die Insignien

der neuen globalen Kommerzkultur auf:
Multiplexkino, Music Hall, Shopping Mall,
Grofisporthalle, Hotel.

Im Hintergrund das multifunktionale,

53000 Zuschauer fassende Stadion.

Diese Seite:

Die Dortmunder Architekten Hansen und Petersen
planen das neue Parkstadion in Gelsenkirchen-Schalke
als multifunktionales FuBiballstadion im alten Rund.
Da nur Sonderveranstaltungen

die iiberdachte Arena bendtigen,

wird statt des ausfahrbaren Rasens das ganze Spielfeld
40 Meter angehoben — das spart Grundstiicksfliche.
Blick in das Stadion mit FuBballfeld

und mit angehobenem Rasen (unten);

rechts Foto des Modells.

Foto links: Entwicklungsgesellschaft Nord-Siidpark
Méonchengladbach mbH;

Foto rechts: Ralph Richter, Diisseldorf
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bunden an ein dichtes Verkehrsnetz mit An-
schlull an die benachbarten Ballungsriume,
den Rhein-Ruhr- sowie den Rhein-Main-
Raum, und liegt auf der Ost-West-Achse in
die neuen Bundeslinder und die Benelux-
staaten”, diagnostiziert die Infobroschiire der
.Entwicklungsgesellschaft Nord-Siidpark*.
Unter dem Leitbild ,,Sport, Freizeit, Kultur*
erwarten Bewohner und Besucher die fiir
solch eine Instant-City typischen Ingredien-
zen: Autobahnanschluf3, Multiplexkino, Mu-
sical Hall, Shopping Mall, Hotel, Tausende
von Stellpldtzen, begriinte Larmschutzwiille,
dkologisch wertvolle Biotope und Wohnun-
gen fiir 7500 Konsumenten. Dennoch soll kein
zweites ,,CentrO Oberhausen® entstehen.
Deshalb dachte man an Identifikationsmog-
lichkeiten wie eine neue Trabrennbahn mit
Trainings- und Zuchteinrichtungen, eine
Grof3sporthalle fir 6000 bis 8000 Besucher
und das neue, 53000 Zuschauer fassende
Borussenstadion. Dieses kann als Starter-
projekt des gesamten Vorhabens gelten, von
seiner Realisierung erhofft sich die Stadt das
Interesse weiterer Investoren fiir die iibri-
gen EinzelmafBnahmen. Der Hauptgeldgeber
des Stadions, die Deutsche Bank, hat bis
zur Offentlichen Prisentation des Finanzie-
rungskonzepts in zwei bis drei Monaten allen
Beteiligten Stillschweigen verordnet. Auch
Bild- und Planmaterial wird erst zu diesem
Zeitpunkt zur Verfiigung gestellt.

Folgendes erfuhren wir dennoch: Die Stadt
ibertrigt das Grundstiick kostenlos dem Sta-
dionbauverein, aus einem Investorenwett-
bewerb wihlt man das giinstigste Angebot,
und das Konzept baut, wie sollte es anders
sein, auf Multifunktionalitdt. Mit verschliel3-

barem Dach, ausfahrbarem Rasen und ver-
schicbbarer Seitentribiine sieht man sich fiir
jede Veranstaltung geriistet, komme, was da
wolle. Mit Veranstaltungen allein 1dBt sich
das rund 300 Mio. DM teure neue Rund hin-
gegen nicht betreiben: ,,Das Stadion trégt
sich nicht iiber FuBSball und Konzerte, son-
dern tber Vermietung von Einzelhandels-
flachen®, stellte ein Planungsbeteiligter klar.
Und weiter: ,,Das Stadion ist eine Gewerbe-
immobilie. Alle Entscheidungstriger sind
Kaufleute, Architektur spielt nur die zweite
Geige - leider.” Immerhin bemiiht sich der
Verein um die Anteilsmehrheit in der noch
zu griindenden Betreibergesellschaft. ,,Haupt-
sache, das Stadion heil3t hinterher nicht
Deutsche-Bank-Stadion®, hofft der bereits
oben Zitierte.

Den ,Knappen® aus Gelsenkirchen-Schalke
wird zumindest das erspart bleiben. Aufgrund
von Bergsenkungen ist das ehrwiirdige Park-
stadion sanierungsbediirftig geworden. Da
kann man auch gleich neu bauen, dachte sich
der Verein und gewann zunichst das Inter-
esse der Philipp Holzmann AG. Nach deren
Riickzieher will der Verein nun selbst inve-
stieren. Weil man mit den niederldndischen
Nachbarn schon so gute Erfahrung auf Spiel-
feld und Trainerbank gesammelt hat, sollen
die auch bauen, zudem konnen die Unter-
nchmen Ballast-Nedam und HBM das neue
Stadion von Ajax Amsterdam als Referenz-
objekt vorweisen — auch sportlich keine
schlechte Wahl. Urspriinglich sollte neben
dem Parkstadion gebaut werden, mittler-
weile liegt auch eine ,,Matrjoschka“-Version
vor: Die Architekten Hansen und Petersen,
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Dortmund, planen den Neubau im alten Sta-
dion. Der Verzicht auf Leichtathletikveran-
staltungen macht’s moglich, dadurch kénnen
die Tribiinen direkt an den Spielfeldrand
riicken. Den Raum zwischen alter und neuer
Tribiine wollen die Architekten teilweise
zum Parkhaus umnutzen. 330 Mio. DM ge-
schiitzte Kosten aber sind kein Pappenstiel —
trotz UEFA-Cup-Gewinn. Der Verein hofft
auf die Unterstiitzung seiner treuen Fans,
die sich an dem Investitionsfonds beteiligen
kénnen. Zur Belohnung bekommen sie eine
Traukapelle im Neubau spendiert.

Diese ist natiirlich nur ein Bestandteil der
auch hier ganz im Bann der Heilserwartung
Multifunktionalitdt stehenden Planung. Ne-
ben den Meisterschafts- und Pokalspielen
des FC Schalke 04 sind ungefahr 20 weitere
Veranstaltungen geplant. Die Mischung wird
dem Leser bekannt vorkommen: Hallenful3-
ball, Basketball, Eishockey, Springreiten,
Moto-Cross, Indoor-Surfing, Konzerte. Die
Tatsache, daf} diese Veranstaltungen zwar ei-
nes Wetterschutzes bediirfen, aber ohne Ra-
sen auskommen, befliigelte die planenden
Architekten Hansen und Petersen, auf den
,vulgidren® heraustahrbaren Rasen zu ver-
zichten. Statt dessen entwickelten sie das
Spielfeld als Hebekonstruktion. ,,Heavy-Lift-
Systeme aus dem Schiffbau heben an vier
Punkten - jeweils in den Stadionecken aufge-
lagert — innerhalb einer halben Stunde das
gesamte Dach auf 40 Meter Hohe. Die ein-
zelnen Hydraulikpressen kontrollieren ih-
ren Parallellauf mit Hilfe einer Laseroptik
rechnergesteuert selbstdndig”, prahlt die
Projektbeschreibung. Der Verein wird sich
freuen, reduziert doch der Verzicht auf ein

als ,,Rasenparkfliche® dienendes Grundstiick
auBerhalb des Stadions das Investitionsvolu-
men um immerhin 35 Mio. DM. Die Planung
liegt dennoch auf Eis — der Vercin will erst
einmal die Entscheidung des WeltfuBballver-
eins iiber die deutsche Bewerbung als Aus-
tragungsort der Weltmeisterschaft im Jahr
2006 abwarten.

Da hat der Regionalligist Preuf3en Miinster
bodenstéindigere Probleme — ins landliche
Miinsterland diirfte sich wohl kaum eine Na-
tionalmannschaft verirren. Das noch aus den
zwanziger Jahren stammende Preuflensta-
dion an der Hammer Strafle bedarf dennoch
dringend der Sanierung — irgendwann will
das Bundesligagriindungsmitglied schlie3-
lich wieder im Profilager Fuf} fassen. Die Fi-
nanzlage der Stadt ist zwar im regionalen
Vergleich weniger prekir, doch die nétigen
Investitionen hétten auch das biirgerliche
Miinster iiberfordert. Doch wo den Stddten
die Puste ausgeht, ist privaten Unternehmen
die Luft noch lange nicht zu diinn — voraus-
gesetzt, die Aussicht auf Gewinn ist gege-
ben. Die Hamburger Einkaufszentrenbauer
von ECE proklamierten flugs die neue Di-
mension der Familienfreizeitkultur, und die
besteht aus der Symbiose von Einkaufen
und FuBball. Was lag also ndher, als der Stadt
einen Stadionneubau auf der Freifliche ne-
ben dem Altbau anzubieten und als Gegen-
leistung die 93000 m? Grund und Boden
mit einer zweigeschossigen Shopping Mall
zu iiberplanen? Diese sollte 25000 m? Ver-
kaufstliche und 10000 m? an ,endverbrau-
cherorientierten Dienstleistungen® umfassen,
ergidnzt von 4000 m? Biironutzung. Ein Park-
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haus mit 2000 Stellpldtzen sollte Mall und
Miinsterlandstadion verbinden, gleicherma-
Ben fiir FuBball- wie fiir Einkaufsfans zu
benutzen. Das ,,Shoppingstadion® war gebo-
ren.

Doch die Planung scheiterte an umweltpo-
litischen Bedenken, unter anderem an der
geplanten Uberbauung eines Trinkwasserge-
winnungsgelindes mit dem Parkhaus, und
auch unter Kostenaspekten hat sich eine be-
scheidenere Losung durchgesetzt: Das alte
Stadion wird erhalten und lediglich runder-
neuert, simliche Tribiinen werden iiberdacht
und alle Steh- in insgesamt 22 500 Sitzplitze
umgewandelt. Auch die iibrigen Bestandteile
des Preufienparks — Skaterbahn, Tennisplit-
ze, Trainingsgelinde — bleiben unangetastet.
Alle Gedankenspiele von Multifunktionali-
tiat werden nicht weiterverfolgt — Konzertver-
anstaltungen beispielsweise steht die Nihe
eines Wohngebiets entgegen. Es bleibt beim
reinen FuBballstadion mit assoziiertem Ein-
kaufszentrum. Dessen Grundstiick verklei-
nert sich durch den Grundstiickstausch aufl
nur noch 51000 m? — bei gleichem Fldchen-
angebot. Auch die Altlastenentsorgung geht
auf Kosten der ECE. Dafiir liberweist die
Stadt eine einmalige Summe von 14 Mio. DM,
Wenn allles so lduft, wie die Planer es sich
vorstellen, kann 1998 mit dem Bau begonnen
werden; die Eroffnung soll im Jahr 2000
stattfinden.

Besonders erfreulich ist das Ergebnis eines
von GfK erstellten Gutachtens zur Auswir-
kung des neu zu erbauenden Einkaufszen-
trums auf das Einzelhandelskonzept der
Stadt Miinster. Dieses zielt auf eine Starkung
des Angebots im Norden des Stadtzentrums.




Der Stadt des Regionalligisten Prenffen Miinster
fehlen die Mittel fiir die notige Sanierung des Stadions.
Mit dem Hamburger Einkaufszentrenbaner ECE
fand sich ein Investor bereit,

Miinster von dieser Aufgabe zu befreien.

Als Gegenleistung erhilt die ECE das benachbarte,
51000 Quadratmeter groBe Grundstiick fiir den Bau
einer Shopping Mall.

Das Parkhaus dazwischen soll doppelt nutzbar sein —
fiir die Symbiose von Einkaufen und Stadionbesuch,
die neue Freizeitkultur fiir die ganze Familie.
Urspriinglich wollte man die Mall

anstelle des alten Stadions errichten;

die ECE sollte ein neues Stadion nebenan bauen.
Aufgrund der nun vorgesehenen Sanierung

behiilt das PreuBenstadion seine Lage

an der Kreuzung Hammer Strafie/ Am Berg Fidel.
Der Entwurf stammt vom Biiro

grofimann ingenieure, Gottingen
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Mit dem ECE-Projekt im Siden ist zwar
davon auszugehen, daB3 ,,ein geringer Teil der
Anbieter dem Wettbewerb nicht standhalten
kann*: ,Der Umfang dieser Marktaustritte
kann nicht prognostiziert werden.“ Gleich-
wohl, folgert die Studie, ,wird es in der
Summe fiir die einzelnen Bereiche nicht zu
einem Verlust der heutigen versorgungsstruk-
turellen Funktion kommen®. Vielmehr wer-
de ,,das Angebotsungleichgewicht im Stadt-
gebiet weiter verstdrkt”. Folglich sei ,eine
Ausweitung des Angebotes im Norden der
Stadt anzugehen. Es wird daher vorgeschla-
gen, den 1993 festgelegten Handlungsspiel-
raum von 50000 m? Geschéftsfliche fiir die
Planung weiterer Standorte grofBflachiger
Angebote mit den beschlossenen innenstadt-
relevanten Sortimenten im Norden der Stadt
aufrechtzuerhalten.” Das werden die Verant-
wortlichen bei der ECE Projektmanagement
GmbH gerne héren: Shopping Malls erzeu-
gen Shopping Malls — eine Angebotsspirale,
die sich, einem Perpetuum mobile gleich,
ihre Nachfragerechtfertigung immer wieder
selbst schafft.

Ein bedeutender Wirtschaftsfaktor ist das
Geschiift mit der Freizeit schon lange. Heute
vollzieht sich der Quantensprung zum stid-
tebaulichen Entwicklungsmotor und zu ge-
sellschaftlicher Relevanz. Waren einst Werte
wie Waren- und Informationsaustausch in
offentlichen Raum iibersetzbar, schafft heu-
te das jedesmal wieder als ,,einmalig® ange-
kiindigte Spektakel neue, zugangskontrollier-
te Rdume, Stadt- und Regionalstrukturen.
Das demokratische Ideal des freien Biirgers
hat im Wettbewerb der globalen Unterhal-
tungsindustrie ldngst ausgedient. Freilich nicht
zum ersten Mal: Bereits die Industriegesell-
schaft reduzierte das Bild des Menschen auf
dessen Arbeitsleistung. Heute zihlt nur noch
seine Kaufkraft — das Unwort ,,Verbraucher*
steht als sprachliches Monument dieser
neuen Eindimensionalitit. Dazu gehort, wer
zahlt: Reihen wir uns ein in die Schlange vor
dem Kartenvorverkauf — in Dortmund Mon-
tag morgens um 5.00 Uhr auf dem Ostenhel-
lenweg, immer 14 Tage vor dem nichsten
Heimspiel. Und nichstes Jahr wird die Kurve
aufgestockt.
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